KURSE & SCHULUNGEN
November 2009 — Mé&rz 2010

LEIPZIG SCHOOL OF MEDIA

gemeinniitzige Gesellschaft fiir akademische Weiterbildung mbH



Sehr geehrte Damen und Herren,

wir freuen uns, lhnen unsere aktuellen Kurs- und Schulungsangebote vor-
stellen zu kdnnen.

Die Leipzig School of Media wurde im Jahr 2008 von der Medienstiftung
der Sparkasse Leipzig gegriindet, um crossmediale Themen zu lehren.
Hierzu biindeln wir die Kompetenzen mehrerer Hochschulen, Institute und
Unternehmen aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Das Angebot
richtet sich speziell an Arbeitnehmer und Selbsténdige aus den Berufsfel-
dern Journalismus, Medien und Marketing.

Unsere berufsbegleitenden Weiterbildungskurse und -schulungen sind
kompakt und die Lerngruppen klein. Alle Kursleiter begleiten ihren Teilneh-
merkreis. So kdnnen Sie auch nach Kursende wertvolle Netzwerkkontakte
geknlipft werden.

In unserem modernen Mediencampus stehen lhnen Schulungsraume un-
terschiedlicher Gr6Be mit WLAN-Zugang, ein Tonstudio sowie ein PC- und
Multimedia-Pool zur Verfigung. In den Pausen kdnnen Sie das ,,Campus*-
Restaurant mit Tagespresse nutzen.

Wir laden Sie herzlichst ein, unser Angebot kennenzulernen. Nehmen Sie
Kontakt zu uns auf!

Ihr Team
der Leipzig School of Media



MEDIENTECHNIK
& IT



Grundlagen der Audiotechnik

MWOSGMP2

Web 2.0-Anwendungen haben in den vergangenen Jahren die
Ver6ffentlichung von Audioinhalten extrem vereinfacht. In der
Masse des verfligbaren Contents sticht allerdings nur hervor,
wer qualitativ hochwertige Inhalte produzieren und zugang-
lich machen kann. Die im Kurs erworbenen Kenntnisse tber
Verfahrensweisen, Technologien, Anwendungsmaéglichkeiten
und Zusammenhange in der Audiotechnik sind hierflr grund-
legend. Die Signallibertragung, Signalwandlung und Tonfor-
mate sowie technisches Wissens Uber Equalizer, Verstarker,
Mischpulte oder Effektgerdte werden theoretisch erklart und
in Ubungen angewendet und vertieft. Den Teilnehmern wird
ie Mdglichkeit geboten, das Erlernte eigenstandig anzuwen-
nd eine praxisnahe Audioproduktion zu erstellen.

Kursleiter: Christian Birkner

Termine: 19.11.2009/ 20.11.2009/ 12.12.2009;
jeweils 9:00-18:00 Uhr

Preis: 570,- €

Strategien des sozialen und semantischen Webs

MWOOWT3

Mit der Entwicklung des Web 2.0 haben sich in den vergan-
genen Jahren die Mdéglichkeiten fir Unternehmen im World
Wide Web vervielfacht. Um dieses Potential auszuschdpfen
ist das Vorhandensein grundlegender Nutzungsstrategien des
sozialen und semantischen Web erforderlich. Dazu behandelt
dieser Kurs Systeme zur Content-Klassifikation, wie z.B.
Taxonomien und Topic-Maps, soziale Netzwerktechnologien,
sowie Standarg d Technologien des semantischen Daten-

F ologien, Anfragesprachen). Ein Schwer-
artiber hinaus semantische Wikis, die
mfeld eingesetzt werden kénnen
rierung von Informationen er-
praxisnahe Anwendungsbei-

abgerundet.

Kursleiter: Dr. Soren Auer

Termine: 21.11.2009/ 10.12.2009/ 11.12.2009;
jeweils 9:00-18:00 Uhr

Preis: 570,- €




Grundlagen der Webtechnologie
MWOIGMP3

Der Erfolg von Web-Anwendungen bal
den Webtechnologie-Kenntnis auf. Im Kurs deshalb
die wesentlichen Basics der Web-Technologien in den Be-
reichen Netze, Protokolle, Architekturen sowie Server und
Client-Technologien gelegt. Die Teilnehmer erhalten einen
Einblick in horizontale Technologien in den Bereichen Si-
cherheit, Authentifizierung, elektronische Bezahl- und Ab-
rechnungsverfahren sowie elektronische Signaturen.

Kursleiter: Anja P6tzsch

Termine: 22.01.2010/ 23.01.2010/ 13.02.2010;
jeweils 9:00-18:00 Uhr

Preis: 570,- €

Grundlagen der medienneutralen Datenhaltung
MWOIGMP5

Die Fille verschiedenster Daten- formate stellt
Unternehmen vor groBe Herausfo Um der stei-
genden Datenflut begegnen zu kol rategien und
Konzepte notwendig, welche die Spelcherung unterschied-
licher Formate zentral erméglicht. Im Kurs werden dazu
die wesentlichen Grundlagen der medienneutralen Daten-
haltung als zentrales Element fiir Crossmedia Publishing
vermittelt. Inhalte werden einmal an einer Stelle erfasst und
sind als Basis flr die unterschiedlichen Print- bzw. Online-
Medien nutzbar. Die Teilnehmer werden hierfir mit Markup-
Sprachen, auch Auszeichnungssprachen genannt, vertraut
gemacht, die der Beschreibung von Daten oder Verfahren
dienen.

Kursleiter: Andreas Niekler

Termine: 21.01.2010/ 11.02.2010/ 13.03.2010;
jeweils 9:00-18:00 Uhr

Preis: 570,- €




Interaktive Anwendungen und digitale Spiele

MWO9CP3

Interaktive Anwendungen ermdglichen heutzutage die Kom-
munikation zwischen Content-Provider und User wechsel-
seitig zu organisieren. Die professionelle Organisation der
Interaktion zwischen Mensch und Maschine wird damit zum
Erfolgskriterium fir Unternehmen. Der Kurs zeigt dazu unter-
schiedliche Konzepte und Technologien der Mensch-Com-
puter-Interaktion und deren Gestaltung auf. Die Teilnehmer
erfahren die Unterschiede als auch die Gemeinsamkeiteg
von arbeitsbezogenen und spielerischen Anwendungen
daraus besondere Anforderungen fir die Konzeptig
Umsetzung entsprechender Projekte ableiten zu kg

Kursleiter: Joérg Niesenhaus
Termine: 22.01.2010/ 12.03.2010/ 13.03.2010;

jeweils 9:00-18:00 Uhr
Preis: 570,- €

Grundlagen der Videotechnik

MWOOGMP

Online-Portale wie Youtube oder MySpace ermdglichen Pri-
vatnutzern wie Unternehmen eine breite Netz-Offentlichkeit
zu erreichen. Neben ansprechenden Inhalten ist fir den Er-
folg von Bewegtbildern vor allem die handwerkliche Qualitat
entscheidend. Die im Kurs gelegten Grundlagen der ana-
logen und digitalen Videosignallbertragung sind dabei ein
wesentlicher Baustein zum Erfolg audiovisueller Medien.
Die Teilnehmer lernen Ka Videoschnittsysteme,

dwiedergabesysteme undé iotechnik kennen. Der
dere Fokus liegt da oglichkeit der cross-
edieninhalten. Prakti-
gen ergap rmittelten theoretischen Wis-

Kursleiter: Ulrich Schmedes

Termine: 12.02.2010/ 11.03.2010/ 12.03.2010;
jeweils 9:00-18:00 Uhr

Preis: 570,- €



MARKETING &
MANAGEMENT



Marketing im Corporate Publishing

MWOIMIM

Corporate Publishing ist aus integrierten
en nicht mehr wegzudenken. Entsprechg
die Vermittlung wesentlicher Grundlagen
einer entscheidungsorientierten Sicht fi
lisher. Die Teilnehmer des Kurses erhalt
sich Schritt fir Schritt mit der Situations
ketingzielen und -strategien sowie den Ins!
rer Implementierung vertraut zu machen. D
und konzeptionellen Modelle werden anha ischej
Beispiele erldutert und veranschaulicht. Insbe
der Veranstaltung das Verhaltnis von Marketi
ematisiert und diskutiert.

Kursleiter:

Termine:

Preis:

gstrategi-
feutend ist
Arketing aus
borate Pub-
oglichkeit,
b, den Mar-
en und ih-
ctischen

Prof. Dr. Manfred Kirchgeorg/
Dr. Evelyn Kastner

19.11.2009; 9:00-18:00 Uhr

20.11.2009; 9:00-13:00 Uhr + E-Learning-Einheiten
570,- €

Werbung und Verkaufsforderung im Corporate Publishing
L 0oMIM2

oderne Unternehmen haben erkannt, dass Corporate
blishing Medien entscheidende Unterstitzungsfunktio-
r Werbung und Verkaufsférderung bereitstellen. Dazu
in diesem Kurs ausgewahlte Instrumente der Kom-
) eines Unternehmens mit verschiedenen Stake-
ho gn vorgestellt. Insbesondere fiir die Kunden-
kom wird ein ganzheitlicher und professioneller
Auftritt '3 sowie eine systematische Werbe- und
Verkaufsfo anung entworfen. In der konkreten
Umsetzung A Teilnehmern anschlieBend relevan-
te EinzelmaBna ataloge und Gebrauchsanwei-
sungen vorgestellt 8 pezifika in der Erstellung und
Handhabung vermitte

Kursleiter: Joérg Hoepfner

20.11.2009; 13:45-18:00 Uhr
21.11.2009; 9:00-18:00 Uhr
+ E-Learning-Einheiten

570,- €

Termine:




Brand Management im Corporate Publishing

MWOOMM3

Marken sind fur Unternehmen echtes Kapits
gestellte Marke kann entscheidend zum Unt8
folg beitragen. Den Teilnehmern werden dazu
Grundlagen und Regeln der Marke, des Marken
ments und Markenrechts vermittelt. Darauf aufbauend
sich der Kurs intensiv mit relevanten Unterstiitzungsfu
tionen von CP-Medien fur die Markenkommunikation aus-
einander. Die theoretischen und konzeptionellen Ansétze
werden anhand beispielhafter Anwendungen des Marken-
managements in Kundenzeitschriften und -magazinen ver-

anschaulicht.

Kursleiter:

Termine:

Marketing im Corporate Publishing: Fallstudie
MWOINVM4

t auf- Corporate Publishiag.ha
Marketing, Ko

ich an der Schnittstelle zwischen
Bnsmanagement und Journalis-
mus als eigenst eld etabliert. Folgerichtig bedarf
die professionel g eines Handwerkszeugs, das
die Marketingaspekté akzentuiert und auf Produkt-
und Markenkommunikat ssiert. Der Kurs vermittelt
dazu die Anwendung vo pden und Techniken des
Marketing fur ein konkreté jukt bzw. eine konkrete
Marke, die mit Corporate ing kommuniziert wird.
Die Teilnehmer nehmen als je eine Bestandsaufnah-
me und Analyse von Kom onsmitteln zur Vermark-
tung eines Produktes, zur ikation einer Marke vor.

Voraussetzungen: ; MWOSMMZ2; MWOIMMS3
Jorg Hoepfner Kursleiter: Matthias Steybe

10.12.2009; 9:00-18:00 Uhr Termine: 11.12.2009; 13:45-18:00 Uhr
11.12.2009; 9:00-13:00 Uhr 12.12.2009; 9:00-18:00 Uhr

+ E-Learning-Einheiten + E-Learning-Einheiten
570,- € 570,- €



Fithrung und Organisation in Medienunternehmen

MWOIMW2

Personalfihrung und -entwicklung zahlen
denden Faktoren unternehmerischen Erfolgs.
eigenen Personals zu entdecken, nutzbar zu mac
entwickeln ist dabei eine Ressource, die selten kon
ausgeschopft wird. Der Kurs gibt deshalb einen Ube
der strategischen und rechtlichen Zusammenhénge sow
der organisatorischen Abldufe in Multimedia- und Medien-
unternehmen. Im Anschluss werden den Teilnehmern Tech-
niken fur die tagliche Fihrungspraxis vermittelt, in denen
auch Fragen der Personalwirtschaft, wie z. B. Personalaus-
wahl, Personaleinsatzplanung und Personalentwicklung be-
handelt werden.

Kursleiter: Alexander Melzer/ Bettina Tomaschko
Termine: 11.02.2010; 10:15-19:15 Uhr

12.02.2010/ 13.02.2010;
jeweils 9:00-18:00 Uhr

570,- €






Aktuelle Herausforderungen der Medienpolitik
MWOSJRM2

MWOIKM3
Die immer groBer werdende eite an medialen Kana- Entscheider in Politik, Wirtschaft und Gesellschaft haben
len stellt die Medienpolitik vo Herausforderungen, die in den vergangen Jahren zunehmend die Bedeutung von
im Kurs anhand aktueller m litischer Probleme und Corporate Publlshlng erkannt Neben den ,klassischen®
spezieller Fragestellungen er erden. Als Hauptthema Branchen smus, hat sich auch CP als

. Der Kurs gibt einen
onalen und internati-
onalen Corporate Publishing-M ichtige Auftraggeber,
Dienstleister und Verlage werde estellt. Auf diese Wei-
t? Gemeinsam mit den se wird Corporate Publishing i Bedeutung als Wirt-
ungen des gesellschaft- schaftsbranche und als arbe Siertes Berufsfeld
ungsmoglichkeiten dis- fir Kommunikationsfachleute ive herausgearbei-
tet. Hierbei werden typische B sbilder bzw. Anforde-
rungsprofile vermittelt und mit den*Teilnehmern diskutiert.

aten im Internet behan-
ie neuen Rechte in den
tationslinien greifen sie
6glichkeiten bietet die

werden rechtsextreme Medi
delt. Welche Strategien verfa
Neuen Medien? Auf welche A
zurlick? Was fiir medienpoli
Zivilgesellschaft vs. der Rec
Teilnehmern werden Rahme
lichen medialen Agierens ung
kutiert.

Kursleiter: Dr. Gabriele Hooffacker Kursleiter: Dr. Tobias Liebert/ Frank Bayer

Termine: 10.12.2009/ 11.12.2009; Termine: 21.01.2010; 9:00-18:00 Uhr
jeweils 9:00-18:00 Uhr 22.01.2010; 9:00-13:00 Uhr

Preis: 380,- €

+ E-Learning-Einheiten
570,- €

Analyse und Struktur des Corporate Publishing-Marktes




Kommunikation und Medien im Corporate Publishing: Fallstudie
MWOOKIM4

Die exakte Analyse der Kom
nisationen ist der erste Schri
zesses. Jedes erfolgreiche
den Analyse, die sich mit de
Bestandsaufnahme der eing
der Bestimmung relevanter
pen, sowie der |dentifizierung
men auseinandersetzt. Der praxisnahe Kurs vermittelt die
Anwendung von Methoden und Techniken des Corporate Pu-
blishing auf eine einzelne Organisation, die CP betreibt bzw.
betreiben will. Anhand einer konkreten Fallstudie erstellen die
Teilnehmer selbststandig eine Ausgangsanalyse der Kommu-
nikationssituation einer Organisation.

Voraussetzungen: MWO9KM1; MWO9KM2; MWOIKM3

ionssituation von Orga-
jeden Konzeptionspro-
bedarf einer umfassen-
legenden Faktoren wie

Toni Lésch

22.01.2010; 13:45-18:00 Uhr
23.01.2010; 9:00-18:00 Uhr

Kursleiter:

Termine:

+ E-Learning-Einheiten
570,- €

13

Schreibwerkstatt Radio — Features mit Sog und Kraft

KWO9SW

Die Vielfalt dramaturgischer Rezepturen, die dazu beitragen
kdénnen, die spezifischen Starken des Hérmediums besser
zu nutzen, stehen im Mittelpunkt der vierten Auflage der
Schreibwerkstatt Radio unter dem Titel ,Features mit Sog
und Kraft: Spannungsstrategien fir dokumentarische Sen-
dungen im Rundfunk’. Durch Vortrage und Gruppenarbeiten
soll die Aufmerksamkeit auf einige Grundwerte des Genres
gelenkt werden (Wirklichkeitsnahe, Offenheit, gedankliche
Schérfe und spielerischer Einfallsreichtum, konfliktgesteuer-
te Dynamik, mitunter leichtfliBige Eleganz, sprachliche Ori-
ginalitat). Ziel ist die Entwicklung subjektiver Autorenprofile
der Teilnehmer.

Voraussetzungen: Verdffentlichungen im Radio + Exposé + Lebenslauf

Kursleiter: Wolfgang Bauernfeind/ Helmut Kopetzky

27.01.2010; 18:00-21:00 Uhr
28.01.2010/ 29.01.2010;
jeweils 10:00-21:00 Uhr

Termine:

89,- € (unterstitzt von der Medienstiftung der Sparkasse Leipzig)



Themenfindung in Corporate Publishing-Medien

MWO9IMN

Professionell gemachte CP-Medien sind langst mehr als
Verlautbarungsorgane von Unternehmen. Entscheidend
fur den Erfolg der eingesetzten Medien sind dabei The-
menauswahl und -vielfalt, abgestimmt auf die Bedurfnisse

ittelt der Kurs Inhaltsarten und
erhalb der Themenfindung in
Der Findungsprozess von der
Rubrizierung hin zu k Themen wird unter Berlck-
sichtigung der Unter s- bzw. Produktbotschaften
sowie der Leserbedi Detail erértert und mit den
Teilnehmern diskut

Kursleiter: Alexander Gutzmer

Termine: 11.02.2010; 9:00-18:00 Uhr
12.02.2010; 9:00-13 Uhr
+ E-Learning-Einheiten

570,- €

Grundtechniken des Informierens im Corporate Publishing
MWOSIM2

ernehmen in der Gesellschaft verh
nicht mehr nur aus den klassisc
ren. Die professionelle Anwendu
ormierens und die I:Iandhabung

formen Nachric . Die Teilnehmer erlernen,
Texte durch Bertcksichtigung von ,Nachrichtenwerten®
und Optimierung von Textversténdlichkeit, Anschaulichkeit,
Unterhaltsamkeit etc. fir den Rezipienten attraktiv zu ge-
stalten.

Kursleiter: Nils Haupt
Termine: 12.02.2010; 13:45-18:00 Uhr

13.02.2010; 9:00-18:00 Uhr
+ E-Learning-Einheiten

570,- €




Darstellungsformen und Methoden im Corporate Publishing
MWOIIM3

Verschiedene CP-Medien laden zum Rezipieren ein. Cor-
porate Publisher bendtigen deshalb eine breite Palette an
journalistischen und organisatorischen Fertigkeiten. Erst eln
professionell gestaltetes CP-Medium kann sejne
fir den Unternehmenserfolg voll erfillen. Im
deshalb journalistische und mediale Darsts
und Genres systematisch vorgestellt. Im Fok
bei insbesondere: Reportage, Portrét, Intervie
Artikel, Editorial/Kommentar, Leserbriefecke,
kel, Kritik/Glosse. Dariliber hinaus erlerne
das Redigieren, Bearbeiten und Abstimme
wie die hierfiir erforderliche Zusammenarbeit
bern und Autoren.

Kursleiter:

Termine:

Dr. Gabriele Hooffacker

11.03.2010; 9:00-18:00 Uhr
12.03.2010; 9:00-13:00 Uhr

+ E-Learning-Einheiten
570,- €

Texten in der Auftragspublizistik

MWO9IM4

Die Inhalte erfolgreicher CP-Medien missen auf
nisse der Stakeholder abgestimmt sein. Der Scl
Erfolg sind dabei professionell erstellte Beitrage
ppen einen echten Mehrwert darstell
urs werden dazu die Anwendung
thoden des Corporate Publishing
sgehend von konkreten Aufgabel
eilnehmer Textbeitrage fur Kunde

Kursleiter:

Termine:

setzungen: MWO9JM1; MWO9JMZ;

ine.

Jochen Kasper

12.03.2010; 13:45-18:00 Uhr
13.03.2010; 9:00-18:00 Uhr
+ E-Learning-Einheiten

570,- €




Sie haben den gewiinschten Kurs gefunden?

Dann melden Sie sich auf unserer Website
www.leipzigschoolofmedia.de/kurse-und-schulungen/ an. Hier
finden Sie auch aktuelle Erganzungen zu diesem Programm.

Gerne beraten wir Sie auch vorab!

Sie erreichen uns unter der Telefonnummer +49 341 56296-701
oder per Email info@leipzigschoolofmedia.de.

LEIPZIG SCHOOL OF MEDIA

Weiterbildung mbH

Mediencampus Villa Ida
Poetenweg 28
04155 Leipzig

Tel. +49 341 56296-701
Fax +49 341 56296-791
info@leipzigschoolofmedia.de



