Das Team der WAM-Medienakademie
aus Dortmund hat den 19. Junior Agen-
cy Day an der Leipzig School of Media
gewonnen. Gemeinsam mit der Agentur
Brawand Rieken aus Hamburg hatten
die Studenten auf dem hiesigen Me-
diencampus der Sparkasse ihre Kom-
munikationsstrategie fiir die Modekette
»Takko Fashion“ prasentiert.

Die Jury, bestehend aus namhaften
Vertretern der Branche, aus Wissen-
schaft und Praxis, lief sich iiberzeugen
von der Strategie und der Idee unter
dem Motto ,Trau dich® fiir einen, wie
es heifit, ,wirklich schwierigen Kun-
den®. Der zweite Platz des bundeswei-
ten Wettbewerbs, der zum zweiten Mal
in Leipzig stattfand, ging an das Team
der Fachhochschule Diisseldorf fiir die
mit der Peter-Schmidt-Group entwi-
ckelte Strategie fiir das neu gestaltete
Stidel Kunstmuseum in Frankfurt/
Main.

Die Leipzig School of Media war nach
2001 erneut Partner des traditionellen
Nachwuchswettbewerbs. Michael Geff-
ken, Direktor der Leipziger Medienbil-
dungseinrichtung, zeigt sich dann auch
auBerordentlich zufrieden: ,Leipzig ist
zwar noch kein klassischer Agentur-

. Irau dich®

Deutschlands junge Werbe-Elite im Wettstreit um beste Ideen an der Leipzig School of Media

standort. Es hat sich aber in der Stadt
mittlerweile eine sehr lebendige Agen-
turlandschaft mit vielen Spezialagentu-
ren gerade im digitalen Bereich entwi-
ckelt. Schon, dass der grofBte

Branchenverband diese Entwicklung
wiirdigt und erneut Impulse in Richtung
Leipzig gesendet hat.”
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Uwe Albrecht (CDU) hatte die Teilneh-
mer und Géste des Junior Agency Days
auf dem Mediencampus begriiit. Er
betonte dabei die wachsende Bedeut-
samkeit der Kommunikationsbranche
in Leipzig und bedankte sich bei der
School of Media, gerade den Standort
Leipzig zu unterstiitzen. ,Ich freue mich
auBlerordentlich, dass es gelungen ist,

Deutschlands junge Werber feiern nach der Anstrengung des Wettstreits ausgelassen

im Leipziger Stadtbad.
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den Junior Agency Day erneut nach
Leipzig zu holen. Mein Dank gilt der
School of Media, die durch ihr Engage-
ment und ihre fachliche Kompetenz zu
einem wichtigen Baustein im Ausbil-
dungssektor des Medienbereichs ge-
wachsen ist. Leipzig ist bestens als Aus-
tragungsortdesNachwuchswettbewerbs
geeignet”, so Albrecht.

Nach intensiver Arbeit auf dem Me-
diencampus fand im Stadtbad die Leip-
ziger Media-Nacht statt. Der Wettstreit
fiir die junge Werbebranche wird all-
jahrlich veranstaltet vom Gesamtver-
band Kommunikationsagenturen. Da-
bei prédsentieren Teams aus ganz
Deutschland neue Werbestrategien.

Die Leipzig School of Media ist eine
gemeinniitzige Weiterbildungseinrich-
tung fiir berufsbegleitende Fortbildung.
Die Angebote in Form von Masterstu-
diengingen sowie von Kursen und
Schulungen richten sich an berufstéitige
Arbeitnehmer, an die Medienbranche,
an Werbung betreibende Unternehmen,
aber auch an nichtstaatliche Organisa-
tionen und an offentliche Einrichtun-
gen, die ihre Mitarbeiter berufsheglei-
tend weiterbilden lassen wollen.  tom

@ www.leipzigschoolofmedia.de



