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INTERWIEWYS

Tim Kosmetschke ist Eulturredakteur der Rhein-Zeitung.

Jacheitern muss kein Yerlust sein"

Am 4./5. Juli fand an der Leipzig School of Media der Kongress
Journalism reloaded® statt. Mit dabei war Tim Kosmetschke (32],
Eulturredakteur der Rhein-Zeitung. Im Anschluss an die Tagung kam
ihrn die Idee, die wichtigsten Thesen, die auf dem Eongress wertreten
worden waren, zusammenzufassen und in seinem Blog ,.Liherm Bruch®
zu posten. Seine  Meun Thesen zur Zukunft des Journalismus®
arregten grofie Aufrnerksamkeit und werden seither unter wislen
Kollegen diskutiert. Die drehschelbe sprach mit ihm liber die Thesen
und die entstandene Debatta,

Herr Kosmetschke, eine der von Thnen wiedergegebenen Thesen besagt: ,\Wir
miissen vieles ausprobieren — und scheitern diirfen.” Ist es denn so, dass in
unserem Berufszweig Scheitern verboten ist?

Zumindest sind wir in unserem Geawerbe nicht gewohnt, so schnell getaktet 2u agieren wis etwa in
der Internetbranche. Bei uns gibt es schon Vorbehalte gegeniiber dem Scheitern. Denn as kann
schnell die Karriere zerstiren. Dabei kénnten wir von der Internet-Okonomie lernen: Scheitern
muss nicht nur ein Verlust, es kann auch ein Gewinn sein. Wir kénnen daraus etwas lernen. Peter
Schink von der Doppelstern Agentur fiir digitale Zukunft sagt:  Manche Sachen funktionieren nur
fiir eine Weile. Dann zieht die Gemeinde weiter.” Dag heilit, man muss sich auch verabschieden
kfnnen - zum Beispiel von einem sozialen Netzwerk, das out ist, Wir miissen gelegantlich eben
auch weiterzishen. Entschaidend ist, dass wir findan, was zu uns passt.

Die meisten der neun Thesen klingen einleuchtend, und man mochte schnell
zustimmen. Etwa, dass wir mehr Leidenschaft brauchen und einen langen Atem.
Aber sie kollidieren doch mit einem entscheidenden Umstand: der hohen
Arbeitsbelastung, der sich viele Kollegen ausgesetzt sehen.

Sicherlich. Die Journalistin und Ausbilderin Alexandra Stark aus der Schweiz nennt das
LJoperativen Terror®. Wir kennen das alle, denn die Arbeit hat sich extram verdichtet im letztan
Jahrzehnt. Eigentlich war der Dammbruch die Integration der Druckwvorstufe in die Eedaktionen.
Das hat wiel Platz und Zeit fiir Fantasie garaubt, wir sind daran gefesselt und gebunden. Es fiihrt
meaines Erachtens nur ein Weg daraus hinaus: bassere Spesialisisrung und Arbeitsteilung., Aber
dia Entwicklung hat auch noch eine andere Seite: Man kann sich leicht dahinter verstacken. Sia
wird zur Ausrede fiir alles. Und das ist sogar verstandlich. In unserem Gewerbe hat sich oo
Jahre lang kaum etwas verandert. Nun kommt alles iiber Nacht. Das geht an die Idantitdten.

Dabei ist es doch so, dass gerade im Bereich Internet und Crossmedia, der den
Journalisten die meiste zusitzliche Arbeit beschert, auch am meisten Fantasie
gefragt wire. Was kann man tun?

Tatsdchlich kommt immer wieder etwas Meues hinzu. I Gegenzug miissten sich zum Beispiel
REegionalzeitungen dazu entschlisfen, auch mal Dinge wegzulassen. Muss man immer versuchen,
dasselbe 2u machen, was das Internet oder eine kostenlose Wochenzeitung auch macht? Miissen
as immer 3o Lokalseitan sein?

Also Mut zum Verzicht?

Unsar Chefredakteur Christian Lindner sagt: Wir miissen entscheiden, was es wert ist, jade Nacht
auf zo Tonnen Papier durch 100 Tonnen Stahl geschickt zu werden ™

Die vierte These besagt, Journalisten miissten Marken werden. Aber ist die
Kehrseite davon nicht eine gewisse Profilierungssucht, die es unter Kollegen
auch gibt? Der Hang, zur steilsten These zu greifen, und sei sie noch so abstrus?

Sie interpretieran die These sehr konfliktbeladen. Ich sehe das vislgestaltig. Man kann zur Marke
vwerden auch ohne Thaseritis, Wichtig ist nicht nur eine These, sondern auch die eigane Stimme.
Die ergibt sich aus Sprache, Qualitat, Haltung ete. Man muss nicht nur in der vordersten Linie des
Stroms schwimmen. Man sollte sich positionieren und dabei konzise sein. Es geht um verniinftige
Thasan - und immer um Glaubwiirdighkeit,

Wie ergeht es Thnen nun nach Verbreitung Threr neun Thesen?

Ich finde die Debatte gerade sehr spannend. Und ich spiire am eigenen Leib das Tempo, mit dem
sich solche Thesen werbreiten kibnnen. Das ist die Starke des digitalen Publizierens. Es zeigt mir:
Auch als Journalist einer Regionalzeitung kann ich REeichweaite jenseits unsaras Sprangels
arzielen. Das macht doch Mut!

Es liegt sicher auch an Threm Thema, oder?

Interessant ist, dass sich die Branche ingwischen wirklich dafiir interessiert. Die Qualitdt der
Ausainandersetzung hat zugenommen. Es gibt immer weniger Verleger, die sagen: , Ich weil3
nicht, ob das Internet sich durchsetzt.” Die Branche sieht den Handlungsbedarf.
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In Threm Text heilit es auch, dass viele junge Journalisten auf die Frage, warum
sie Journalist werden wollten, keine Antwort haben. Warum wollten Sie
Journalist werden?

Von Anfang an war da wiel Neugierde - auf Themen, Menschen, Geschichten -, vor allem aber
auch Spali am Schreiben, an der Sprache. Ich fand es aullerdem als 17-Jihrigar ungeheuer
aufregend, dass meine Texte tatsidchlich in der grofien, altehrwiirdigen Rhein-Zettung arschisnen
sind. Daran hat sich tibrigens in 15 Jahren nichts gedndert.

Interview: Stefan Wirner



